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FUNDAMENTACION

Este programa esté orientado a proporcionar a los participantes conocimientos y
técnicas para la creacion de anuncios publicitarios, dirigidos al consumidor en forma
acertada y en el lenguaje apropiado.

Se desarrolla a través de un plan de actividades practicas, revision, andlisis y
comentarios en torno al material presentado en el aula virtual y la bibliografia existente,
panel de discusién y otras estrategias mas.

Busqueda de informacion, clasificacion, andlisis e interpretacion de esta.
Elaboracion de planes de medios. Discusion de planes de accion. Entrega de sinopsis por
temética tratada. Evaluacion continua.

OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA

Comprender los aspectos mas relevantes a tomar en consideracién para la
creacion de campafias publicitarias, partiendo de la elaboracién de estrategias del
mensaje, estrategias creativas y disefiando efectivas estrategias de medios, adaptados a
la realidad actual.



UNIDAD |

OBJETIVO TERMINAL

FORMACION DE LAS ESTRATEGIAS DEL
MARKENTING Y LA PUBLICIDAD

REDACTAR LOS OBJETIVOS COMERCIALES Y
LOS OBJETIVOS PUBLICITARIOS TOMANDO EN

DURACION CONSIDERACION EL MERCADO QUE SE DESEA'Y
EL PRESUPUESTO COMERCIAL Y PUBLICITARIO
5 SEMANAS CON QUE SE CUENTA.
EVALUACION
30 %

OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO ESTRATEGIAS DE INSTRUCCION
1. Identificar las principales . Contenido psicologico en PRESENCIAL |SEMIPRESENCIAL
motivaciones  de compra. que se encuentra el producto.

2. Conocer y manejar . Etica en publicidad.
adecuadamente el  concepto de . Las motivaciones y los frenos |, Exposicion de eInteraccion en el
evocacion-persuasion. gue intervienen en la utilizacion equipos de aula virtual
3. Disefiar esquema de y  compra del producto. trabajo.
campafia de  publicidad, partiendo | * Significado _psicolégico  de |, | ectigacion *Exposiciones
de los objetivos  claros de esta. :;z du%?cr)acterlstlcas fisicas del de mercado. modalidad video.

. Descripcion de la imagen *  Videos con :

de marca. estudios de -Mqterlales

. Descripcion de los distintos |, gasos reaales. d'da_Ct'CO_s

tipos de consumidores y uegos de multimedia

no consumidores. roles. S

. Descripcion del acto de Expgsnmon del

compra. facilitador.

. Concepto de evolucién

y  persuasion.

. Informacion, seleccion

y  construccion del mensaje.

. Etapas del concepto de

evocacion, en una campafia

publicitaria.

. Plan creativo de una

campana.

. Eleccién del eje

psicoldgico de la campafia

publicitaria.

. Disefio del esquema de

la creacibn de wuna

campafa publicitaria.

. Objetivos de campafia.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION

PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL

» Exposicion por equipos de trabajo.

» Disefio de esquema de campafa publicitaria.

* Examen escrito.

Cuestionario en linea

Foros de discusion en linea.

Subida de archivos en el aula virtual
Examen Presencial

Wiki

Videos

Skype

Blogs




UNIDAD II OBJETIVO TERMINAL
LA PLANEACION: ANALISIS DEL j
AMBIENTE DISENAR LA ESTRATEGIA DEL MENSAJE,
PUBLICITARIO. EL PLAN DE LA ESTRATEGIA CREATIVA Y LA ESTRATEGIA DE
PUBLICIDAD MEDIOS DE UNA CAMPARA PUBLICITARIA.

DURACION

5 SEMANAS

EVALUACION
30%
OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO ESTRATEGIAS DE INSTRUCCION
1. Determinar los objetivos | » Definicion y diferencias entre PRESENCIAL |SEMIPRESENCIAL

especificos que ha de tener una
campana.

Trazar la estrategia de mensaje,
creativa y de medios que van a
permitir lograr estos objetivos
publicitarios.

Determinar los medios
publicitarios idéneos para llevar a
cabo la campafia.

Considerar los aspectos mas

relevantes a la hora de construir
un anuncio publicitario.

objetivos de comercializacion y

objetivos publicitarios.

. Elementos a
considerar al momento

de definir los objetivos publicitarios de

* Consultae

investigacion.
Interpretacion

= de
una campafia. campafias
. Redaccion de v
objetivos de campaiia. |, $UEI'C'tar'as'
. Estrategia de Mensaje ¢ Qué | alieres para
decir? a elaboracion
. Estrategia Creativa de
¢ Coémo decirlo? propuestas de
. Estrategia de Medios ¢ Por campanas.
donde decirlo? Deba_tes
. A quién decirselo? (el creativos.
consumidor) Juego de roles._
. Por cuanto decirlo? (el 5 Exposi
presupuesto). cion del
. Los principales facilitador.
medios de comunicacion.
. Caracteristicas, ventajas

y desventajas  de los

principales medios de difusién
publicitaria.
. Medios no convencionales,
caracteristicas, ventajas y desventajas.
. Medios marginales,
caracteristicas, ventajas y desventajas.
* El anuncio publicitario.
. Pardmetros de

atraccion, inteligibilidad,

credibilidad, persuasién, vy
el pardmetro de
retentiva.
. Anuncio: hay que conocer el

producto, la funcion y el destinatario y
la estrella del anuncio.

Interaccion en el
aula virtual

*Exposiciones
modalidad video.

*Materiale
s didacticos
multimedia

ESTRATEGIAS DE EVALUACION

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

+ Disefio de anuncio publicitario.
» Examen escrito.
Exposicion por equipos de trabajo.

Examen Presencial
Wiki

Videos

Skype

e Blogs

Cuestionario en linea
Foros de discusién en linea.
Subida de archivos en el aula virtual




UNIDAD llI

OBJETIVO TERMINAL

CAMPANA PUBLICITARIA. CREACION DE
ANUNCIOS Y COMERCIALES PARA TU

MEDICION DE RESULTADOS

DISENAR UNA CAMPARNA PUBLICITARIA.

DURACION
3 SEMANAS
EVALUACION
20 %
OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO ESTRATEGIAS DE INSTRUCCION
1. Disefiar una campafa de » Plan de campafa de publicidad. PRESENCIAL |SEMIPRESENCIAL
television, tomando en cuenta » Esquema creativo.
todos los parametros vistos para |« Esquema de medios.
su ejecucion. + Medicion del efecto de lacampafia. |. consulta e «Interaccién en el
2. Evaluar resultados de campafa. | Pre-testing. investigacion. aula virtual
* Post-testing. +  Interpretacion
de *Exposiciones
campafas modalidad video.
publicitarias.
*  Videos de *Materiales
casos reales. didacticos
* Juegos de multimedia
roles.
Exposicion en
equipos de
trabajo.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

+ Disefio de campafia publicitaria.
* Presentacion de campafa publicitaria.

Cuestionario en linea

Foros de discusion en linea.

Subida de archivos en el aula virtual
Examen Presencial

Wiki

Videos

Skype

Blogs




UNIDAD IV OBJETIVO TERMINAL
INVESTIGACION DE MERCADOS PLANIFICAR UNA INVESTIGACION DE
MERCADO.
DURACION
3 SEMANAS
EVALUACION
20 %
OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO ESTRATEGIAS DE INSTRUCCION
1. Disefiar una investigacion de . Concepto de investigacién PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL
mercados, tomando en cuenta de mercado.
todos los parametros previstos . Esquema de la
para su ejecucion. investigacion de mercado. « Consulta e eInteraccién en el
2. Analizar resultados de|- Factibilidad de la investigaci aula virtual
la investigacion de mercado. | investigacion. 6n
. Tabulacién de la investigacion. bibliogréfica. *Exposiciones
. Conclusion de la investigacion. |« Apdlisis de modalidad video.
. Andlisis e interpretacion casos reales.
de resultados. «  Juego deroles.| <Materiales
. Presentacién de resultados. Exposicién en didacticos
equipos de multimedia
trabajo.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

* Aplicacion de una investigacion de mercados.

« Examen escrito.

Examen Presencial
Wiki

Videos

Skype

Blogs

Cuestionario en linea
Foros de discusion en linea.
Subida de archivos en el aula virtual
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